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WYDAWNICTWA ZWARTE  
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wszystko zmienić / Daniel Goleman ; przeł. Andrzej Jankowski. - Poznań : Dom Wydawniczy 
"Rebis”, 2009. - 245 s. 

6. Jak nie kupować szczęścia / Robert H. Frank // W : Socjologia codzienności / pod red. Piotra 
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7. Konsumenci, środowisko, zdrowie, żywność. - Warszawa : Urząd Komitetu Integracji Europejskiej, 
2003. – 82 s. 

8. Magiczny świat konsumpcji / George Ritzer ; przeł. Ludwik Stawowy. - Wyd. 3. - Warszawa : Muza, 
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17. Wartości w świecie konsumpcji / Lesław Hostyński. - Lublin : Wydawnictwo Uniwersytetu Marii 
Curie-Skłodowskiej, 2006. - 337 s. 
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Tadeusz Tyszka. - Gdańsk : Gdańskie Wydaw. Psychologiczne, 2004. – S. 427-461 
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S.357-369 
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2010. - 260 s. 

 

 

ARTYKUŁY Z CZASOPISM 

1. Dzieciństwo w kategoriach rynku - szanse i zagrożenia / Iwona Samborska // Bliżej Przedszkola . - 
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2. Dziecko i zakupy, czyli jak wychować świadomego konsumenta / Wiesława Gromotowicz-Celińska, 
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17. Udział dzieci w decyzjach konsumenckich dotyczących produktów przeznaczonych do ich użytku / 
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